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Citation Building B covmoL cever

v Speichern, Verwalten und Optimieren kompletter Standortinformationen
v “Single Point of Truth” fur NAP-Daten in samtlichen Citations

LISTINGS

v Systematische Erstellung & Verwaltung von Premium Listings
v Wertvolles Citation Framework fur alle Unternehmensstandorte

ENGAGE

v Proaktives Reputation Management & Posting
v Generierung von Social Signals auf Facebook & Instagram
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Mehr Informationen zu digitalem Location
PROGRESSIVE

MEDIA Marketing erhalten Sie auf www.progressive-media.de/local-listing

Quellen: http://www.go-globe.hk/blog/local-seo/

https://www.thinkwithgoogle.com/research-studies/how-advertisers-can-extend-their-relevance-with-search.htmi




